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PEMASARAN TEMBAKAU DAN ROKOK ELEKTRONIK 

Taktik gergasi tembakau 

1 daripada
• • • • • 5

Menyedari sebarang pengiklanan/ promosi di kedai 

8.8 

,,.., -17.3 sejak 2011 
TITTi Menyedari sebarang iklan, promosi atau penajaan 

tembakau 

orang dewasa pernah melihat sebarang 

iklan tembakau, promosi, atau penajaan 
18.3 

,,.., -12.9 sejak 2011 

Pemasaran rokok elektronik dilihat semakin menonjol 

Peratusan perokok dan pengguna rokok elektronik yang menyedari sebarang iklan, penajaan atau promosi 

40.5% 

23.5% 

pengguna 
rokok 
elektronik 

perokok 
tembakau 

Pengguna menyedari pemasaran tembakau dan rokok elektronik semasa dalam talian 

Peratusan perokok tembakau dan pengguna rokok elektronik yang menyedari pemasaran rokok dan rokok elektronik di 
pelbagai tempat 

r----------------------------------------------------------------------------------

Di kalangan perokok 
tembakau 

8.1% 

7.9% 

Tempat 

Di internet 

Dalam kedai yang 
menjual rokok/ 
rokok elektronik 

i kalangan peng�una rokok 
elektromk 

21.4% 

13.3% trll 
�--------��- -------------------� 

5.2% Paparan poster 8.5% 

L---------------------------------------------------------------------------------� 
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Muat turun buku ini 
menggunakan QR 

code di bawah




